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提示　店铺商标这个区域，大家可根据实际工作需求将自家淘宝店铺商标放上来。

第 7 步：设置前景色为白色，选择工具箱中的“圆角矩形”工具 ，绘制一个半径为

10 像素的矩形，并设置为水平居中对齐，如图 7-68 所示。

第 8 步：设置前景色为 # e72e34，选择工具箱中的“横排文字”工具 ，在工具选项

栏中设置相关参数，并输入相关文字，如图 7-69 所示。

 

                                        图7-68 绘制圆角矩形         　　 图7-69 输入文字

提示　文字颜色除了在工具选栏中设置外，还可以直接设置前景色，文字工具默认以前景

色为当前文字颜色。

第 9 步：设置前景色为白色，选择工具箱中的“横排文字”工具 ，在工具选项栏中

设置相关参数，并输入相关文字，如图 7-70 所示。

第 10 步：按住鼠标左键，向右拖曳即可单独选择“5 元”两个字，在工具箱中单击“前 /

背景色”色块，在弹出的“拾色器（前景色）”对话框中选择黄色，并单击“确定”按钮，即

可将该两字设置为黄色，如图 7-71 所示。

 

                              图7-70 输入文字         　   图7-71 设置文字颜色

提示　

提示　
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第 11 步：使用鼠标分别单独选择“5”字和“元”字，在工具选栏中分别设置其字号

大小为 30 点和 18 点，如图 7-72 所示。

第 12 步：设置前景色为白色，继续选择工具箱中的“横排文字”工具 ，在工具选项

栏中设置相关参数，并输入相关文字，如图 7-73 所示。

 

                             图7-72 设置文字颜色和字号            　图7-73 输入文字

第 13 步：打开素材包 \ 素材文件 \ 第 7 章 \7.3\“二维码”和“五星”图像文档，将商

品图像拖曳导入到文档窗口中，并设置为水平居中对齐，最终效果如图 7-74 所示。

图7-74 最终效果

提示　此处为了方便制作图片，特地将二维码处理成空白图片，大家可根据实际工作需求

将自家淘宝店铺二维码放上来。

提示　

设计无忧——电商美工Photoshop实战技术  三校  正文1.indd   176 2021/11/4   8:57:52

 



网
店
文
字
设
计
与
图
文
版
式
设
计

第
7
章

177

高手秘笈

技巧 1：制作渐变描边文字效果

在 Photoshop 中，除了对文字进行创意设计外，还可以为文字添加一些

特殊的效果，如描边、制作渐变效果、外发光、投影等。

下面将介绍如何为文字添加渐变和描边效果，具体操作步骤如下：

第 1 步：打开素材包 \ 素材文件 \ 第 7 章 \ 高手秘笈 \“扫地机器人”图像文档，选

择工具箱中的“横排文字”工具 ，在工具选项栏中设置相关参数，并设置前景色为白

色，如图 7-75 所示。

第 2 步：在文档窗口适当位置输入相关文字，单击工具箱中的“移动”工具 退

出文字编辑模式，如图 7-76 所示。

 

                                   图7-75 设置文字颜色和字号      　图7-76 输入文字

第 3 步：单击“图层”面板中的“添加图层样式”按钮 ，在弹出的下拉列表中选

择“描边”选项，如图 7-77 所示。

第 4 步： 在 弹 出 的“ 图 层 样 式” 对 话 框 中， 设 置 相 关 参 数， 并 设 置 颜 色 为

#5c060a，如图 7-78 所示。

 

                         图7-77 添加图层样式         图7-78 设置描边相关参数

技巧 1：制作渐变描边文字效果技巧 1：制作渐变描边文字效果
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第 5 步：单击左侧的“渐变叠加”选项，在右侧设置相关参数，并设置渐变颜色为

#ffe691 和白色，如图 7-79 所示。

第 6 步：单击“确定”按钮，最终文字效果如图 7-80 所示。

 

                               图7-79 设置渐变叠加效果                   图7-80 最终效果

技巧 2：点文字与段落文本的快速转换

使用文字工具在图像文档中单击后输入的文本，称为点文本。在输入

点文本时，文字不会自动换行，如需要换行，按 Enter 键即可。点文本一般

用于输入少量的文本，例如图片标题等。使用文字工具在图像文档中拖曳鼠标绘制文本

框，在文本框中输入的是段落文本，具有自动换行的功能，在商品详情中使用频率较高。

根据实际工作需求，可以快速地在点文字与段落文字之前转换，具体操作步骤如下：

第 1 步：打开素材包 \ 素材文件 \ 第 7 章 \ 高手秘笈 \“面霜”图像文档，选择“图

层”面板中文字图层，如图 7-81 所示。

第 2 步：在文字图层单击鼠标右键，在弹出的快捷菜单中选择“转换为段落文本”

选项，如图 7-82 所示。

 

                                                 图7-81 选择文字图层           图7-82 选择快捷选项

技巧 2：点文字与段落文本的快速转换技巧 2：点文字与段落文本的快速转换
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第 3 步：选择工具箱中的“横排文字”工具 ，单击文本进入文字编辑状态，此时

文本已转换成段落文本，如图 7-83 所示。

第 4 步：选择“图层”面板中文字图层，单击鼠标右键，在弹出的快捷菜单中选择

“转换为点文本”选项，如图 7-84 所示。

 

                                         图7-83 段落文本效果         图7-84 选择快捷选项

第 5 步：单击图像文档中的文本进入文字编辑状态，此时文本已转换成点文本，如

图 7-85 所示。

图7-85 点文本效果
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第8章

网店的首页设计是店铺装修设计最重要的环节，本章通过对首页布局及首页基本元素设计与

制作的方法、思路进行详细讲解，让读者快速掌握首页设计与装修的常用方法与技巧。希望读

者能学以致用，得心应手地进行网店首页设计。

�� 首页的基本组成模块

�� 首页的布局

�� 制作静态店标

�� 制作店招

�� 制作导航条

�� 制作优惠券

本章导读

知识要点

网店首页设计
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8.1 认识网店首页

首页是顾客进店后能快速寻找到商品的主要源头，在进行首页设计时要根据商品的特

征，有条不紊地展示商品，给顾客舒适的购物体验。

8.1.1  首页的作用

店铺的首页相当于一个实体店的门面，是店内流量分配的中转站和分配中心。在首页中

买家能看到店铺的商品、优惠活动、风格，其影响不亚于一个商品的详情描述，店铺首页装

修的好坏直接影响客户的购物体验和店铺的转化率。

8.1.2  首页的主要模块组成

首页分为店铺页头、活动促销、店铺商品、店铺页尾几个区域，下面分别介绍各区域的

模块组成。

1. 店铺页头（页头区）

店铺页头包含店招和导航条，位于店铺的最顶端，如图 8-1 所示。

店招

导航条

图8-1 店铺页头

 � 店招：店招即店铺的招牌，淘宝店招位于店铺最上方的长条形的区域，用来展示店铺

的名称、标志、宣传语、店铺收藏图标、优惠券等，也可以在店招上展示主推商品。

 � 导航条：导航条的主要功能是快速链接到店铺相应的指定页面。导航条的内容一般有

首页和分类，有的还有会员须知、品牌故事等，具体需要根据自己店铺的内容而定。

2. 活动促销（内容区）

活动促销区包括全屏海报、轮播海报、优惠券等内容，主要用于呈现店铺促销内容，位

于店铺醒目的位置。

 � 全屏海报：全屏海报主要用

于店铺重大公告、折扣优惠、

主打商品推荐等，让客户一

进入首页就能看到店铺的重

点。因为全屏海报能带来强

大的视觉冲击力，所以在

店铺装修中使用的频率是

最高的，如图 8-2 所示。

8.1 

图8-2 全屏海报
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 � 轮播海报：轮播海报主要用于推广商品的促销内容，可以做成促销海报吸引买家。轮

播海报用于展示店铺主打商品，一张好的轮播海报可以将买家吸引到商品详情页。

 � 优惠券：优惠券主要用来提高交易成功率，促成购买。优惠券是将实体店面的打折方

式带入网店，以营销消息的形式提高商品交易成功率，如图 8-3 所示。

图8-3 优惠券

3. 店铺商品（内容区）

店铺商品区包括主推商品与商品分类，它是店铺商品的展示区域。

 � 主推商品：设置主推商品前先要了解自己的商品，选择其中优势比较明显的作为主推

商品，这样的商品一般具有高性价比的特点。将资源集中在主推商品上面，展示在显

著位置，如图 8-4 所示。

图8-4 主推商品

 � 商品分类：设计商品分类模块，一是为了方便店铺管理，二是为了方便客户选购商品，

如图 8-5 所示。商品可以按价格、功能、属性等进行分类。对于商品数量较多的店铺，

合理的分类非常重要，直接影响到顾客能否快速地找到满意的商品。

图8-5 商品分类
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4. 店铺页尾（页尾区）

店铺的页尾和页首一样重要，一个好的开头一定要有一个好的结尾相呼应。店铺页尾模

板必须符合网店的风格以及主题，内容可以展示消保、售后服务、7 天无理由退换货、购物

流程、联系方式等，如图 8-6 所示。

图8-6 店铺页尾

 � 客服中心：客服中心可以设置在页面上方或左右两边，也可以设置在页尾。大部分店

铺装修针对客服模块都是简单化处理，没有重视其对点击率带来的影响，好的客服模

块设计或许就是顾客询单的理由。

 � 发货须知：添加发货须知可以增加买家对店铺的信任，统一的发货时间可以让店家免

去回复过多的咨询，节省时间。

 � 关于我们：可以介绍网店的特色、文化、内容等，还可以介绍网店加入了哪些保障服务。

8.2 首页布局

网店的首页设计与装修是店铺装修设计最重要的环节，进行首页设计的第一步就是对首

页进行布局，对首页的各模块进行规划。

8.2.1  首页布局的几种常见形式

淘宝店铺首页布局因不同的营销方向有不同的布局形式，常见的首页布局有分流型、聚

流型和品牌推广型三种类型。

 � 分流型。分流型的淘宝店铺首页装修布局是最常见的布局形式，分流型是在首页陈列

大量商品，其目的是为了展示更多的商品，增加曝光率和点击率。

 � 聚流型。聚流型是在首页集中展示主推商品，用大图吸引买家点击，主要用于商品数

量较少的网店，多适用于标品。

8.2 

设计无忧——电商美工Photoshop实战技术  三校  正文2.indd   183 2021/11/4   8:58:52

 



设
计
无
忧

184

电
商
美
工P

h
o
to
sh
o
p

实
战
技
术

 � 品牌推广型。品牌推广型页面多用于天猫或品牌店铺，适用于有大量忠实客户的网店，

其作用主要是加深品牌化运营。

8.2.2  根据营销目的规划布局

淘宝店铺设计首页布局时要从营销的角度进行规划，以满足客户需求为第一要务，让客

户一看就知道店铺卖什么商品，商品的品质如何。在进行首页布局规划时需要重点把握以下

几个要点。

1. 店铺招牌

（1）明确告诉顾客本店铺是卖什么商品的；

（2）向顾客展示进入店铺的理由；

（3）合理设置主页分类导航，方便顾客进入店铺浏览。

2. 店铺首屏

店铺首屏是指店铺首页的第一屏，其展示的内容是至关重要的，可以展示顾客最感兴趣

的内容，顾客能得到什么利益，比如：顾客能得到哪些优惠、顾客能得到哪些优质的服务等。

3. 商品大图

商品大图主要用来吸引顾客的眼球，向顾客展示商品的特色和品质，从而打动顾客。

4. 分类商品

将店铺的商品进行合理、规范地分类，不仅可以让顾客一目了然地了解店铺有哪些商品，

还方便顾客快速找到自己想要的商品，提高购物体验。

5. 其他内容规划

除了以上规划内容外，首页还有常见的模块内容，比如，新品上市、人气商品、分享有礼、

关联商品以及商品排行榜等。

8.2.3  根据规划设计并绘制草图

规划好店铺的布局后，美工就可以根据规划对店铺进行设计，并绘制草图。美工在设计

首页布局时应从以下三个方面着手。

1. 确定风格

通过交流，熟悉客户要展示的内容和效果，提炼出网店的关键词以确定风格，比如：高 

端、简洁、复古、小清新等。

2. 收集参考案例

模仿是最好的老师，在设计布局时，多参考同行优秀网店的布局与设计，收集一些优秀

网店的资料进行研究并参考。从颜色、排版、营销广告等不同的角度去收集合适的参考案例，

以供客户参考，了解客户的喜好，确定设计方向。

3. 创意设计

结合客户的实际需求进行一些创新，添加一些自己的设想，设计出与商品所需风格相符
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且与众不同的网店。

完成上面一系列工作之后，便可以进行素材收集，初步

确定首页各模块的位置，绘制出一个大致的设计框架草图。

淘宝店铺有基础版、专业版和智能版，基础版装修店铺

会受到很多限制。如图 8-7 所示的首页布局图是以专业版为

基础设计的，由店招、导航条、海报、商品分类、客服旺旺、

商品展示、店铺页尾、店铺背景等几部分组成。

8.2.4  细化处理并完善首页布局

设计好草图后便可对每个模块进行装修设计，设计时要

注意店铺整体风格的统一，对每个模块的图片、文字要合理

地安放，如图 8-8 所示。

　

图8-8 完善首页布局

下面介绍首页各模块设计时的一些注意事项：

 � 页头：在店招处可以放一些活动内容、店铺收藏链接等。因为店招在任何单页、描述

页都可以看到，就像一本书的封面一样，所以一定要充分利用。

 � 首焦：首焦位于店铺首页显著的位置，设计时可将主推商品、优惠活动等内容置于此处，

就像一本书的内容提要。

 � 导航：导航就像一本书的目录，商品较多的店铺最好加上类目导航，商品有分类才可

以提供便捷的用户体验。

 � 主推商品：主推商品就像一本书的主打内容，用于展示店铺中主要的商品，设计时应

图8-7 布局草图
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