
第4 章

店内广告海报设计

智能设计
AIGC

店内广告海报是商家用来吸引顾客注意力、传递商品信息的重要工具

之一。本章将解析其作用、类型、设计原则以及构成要素，并详细介绍尺

寸、材料、印刷和色彩等设计规范。最后，通过面包店店内海报案例，巩

固所学知识，提升设计技能。

背景制作 文字制作  装饰物添加

效
果
展
示

内
容
导
读
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店内广告海报设计是指在零售店、商场或其他商业场所内，用于宣传产品、促销活动、品

牌信息等的视觉设计，如图4-1和图4-2所示。

认识店内广告海报4.1

图 4-1 图 4-2

4.1.1  店内广告海报的作用

店内广告海报设计在实体店铺中具有多种关键作用，这些作用对于提升顾客体验、促进销

售和加强品牌形象等方面都至关重要。以下是店内广告海报设计的主要作用。

	吸引顾客注意力：店内的海报通过独特的设计、醒目的色彩和有趣的视觉元素，能够迅

速捕获顾客的眼球，引导他们进一步了解产品信息或促销活动。

	传递关键信息：店内的海报通过精炼的文字和直观的图像，快速准确地向顾客传达促销

活动、折扣信息、产品特点、品牌故事等信息，帮助顾客迅速了解并作出消费决定。

	增强品牌形象：店内的海报是展示品牌形象和传递品牌价值观的重要渠道。可以通过一

致的视觉元素，如LOGO、品牌颜色、字体等元素强化品牌形象，以提升品牌形象的专

业度和信任感。

	促进销售和转化：店内的海报通过展示强调产品的独特卖点、展示优惠活动或限时折

扣，刺激顾客的购买欲望，提高销售额。

	营造购物环境：海报不仅是信息传递的媒介，也是店铺装饰的一部分，能够营造特定的

氛围，如节日氛围、季节主题等，增强顾客的购物体验。

	增加顾客互动：店内的海报可以通过扫描二维码、互动游戏等方式，增加顾客与店铺的

互动和黏性。除此之外，鼓励顾客拍照分享，增加社交媒体曝光度，吸引更多潜在顾客。

	提升店铺美观度：店内的海报可以与店铺的装修风格、色彩搭配协调一致，提升整个空

间的视觉美感，给顾客留下良好的第一印象。

4.1.2  店内广告海报的类型

店内广告海报根据其功能、内容和展示目的的不同，可以划分为多种类型，每种类型都有

其特定的设计考量和应用场景，如图4-3和图4-4所示。
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图 4-3 图 4-4

菜单在店内海报的分类中，通常不属于传统的“海报”定义，因为它更多地是作为一种功能性的信息展示工

具，而不是用于宣传或促销的海报。

注意事项

以下是一些常见的店内广告海报类型。

	新品上市海报：海报着重展示新产品，并强调新品的独特性和创新点，可以使用醒目的

色彩和图片来吸引顾客注意。该类海报适用于新产品发布、产品更新换代等场景。

	促销活动海报：海报主要突出促销的优惠力度，如折扣、满减等，可以使用醒目的价格

标签和促销信息来吸引顾客。该类海报适用于打折促销、“买一送一”、满减活动等场景。

	季节性/节日海报：海报可以根据不用的季节或节日设计主题，可以使用与节日相关的色

彩和元素，营造节日氛围。该类海报适用于春节、“618”“双十一”等场景。

	品牌宣传海报：海报主要是提升品牌形象，传递品牌价值和理念，使用品牌标志性的色

彩、字体和图案。该类海报适用于品牌推广、品牌周年庆等场景。

	限时特惠海报：海报主要强调促销活动的时间限制，通过倒计时、今日特惠等元素制造

紧迫感，鼓励顾客即刻行动。该类海报适用于限时折扣、闪购活动、限量优惠等场景。

	产品说明海报：海报详细介绍产品特点和使用方法，帮助顾客了解产品。可以使用图片

和图表来辅助说明。该类海报适用于新产品、复杂产品、技术产品等场景。

	互动式海报：海报需要提供明确的参与方式和活动规则，鼓励顾客参与互动，如扫码参

与活动、回答问题赢奖品等。该类海报适用于抽奖活动、体验活动、互动游戏等场景。

	装饰性海报：海报更多地作为店铺装饰使用，可能包含艺术图案、品牌理念的抽象表达

等。该类海报适用于店铺装修、主题展示、节日装饰等场景。

	会员制度海报：海报主要介绍店铺的会员制度、会员优惠、积分奖励等，鼓励顾客加入

会员体系，设计上强调会员特权，增强顾客的归属感和忠诚度。该类海报适用于会员招

募、会员活动、会员专享优惠等场景。

4.1.3  店内广告海报的设计原则

设计店内广告海报时，遵循一些基本原则能够有效提升海报的吸引力和传达效率，从而更

好地吸引顾客注意、促进销售。店内广告海报设计的原则可以分为以下几方面。
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	一致性原则：确保所有设计元素，如颜色、字体、图像风格等，与品牌形象保持一致，

增强品牌识别度，如图4-5所示。还需要确保海报传达的信息与其他营销渠道（如网站、

社交媒体等）一致，避免信息混淆。

	重复性原则：在海报中重复使用某些视觉元素，如颜色、形状、图案，增强视觉记忆和

品牌识别。促销活动、品牌口号等关键信息，也可以在不同位置进行重复使用，以加深

顾客印象。

	延续性原则：在一系列海报设计中保持设计风格的延续性，形成统一的视觉体验。或在

不同阶段的广告中延续主要信息，确保顾客能够持续关注和记忆。

	简洁性原则：在海报中避免过多信息堆积，突出关键信息，使顾客能够快速抓住重点。

在设计上避免过于复杂的设计元素，保持视觉上的清晰和简洁。

	关联性原则：海报中的设计元素之间应有逻辑关联，形成整体感，如颜色搭配、图像与

文字的关系等，以此增强海报的条理性，使观众更容易理解和接受海报所传达的信息。

	可读性原则：选择易读的字体，确保文字清晰可辨，避免使用过于花哨或复杂的字体，

如图4-6所示。合理安排文字和图像的位置，避免文字过于密集或过于分散，确保文字与

背景之间有足够的对比度，增强文字的可读性，特别是在远距离观看时。

图 4-5 图 4-6

4.1.4  店内广告海报的构成元素

设计一张有效的店内广告海报，需要考虑多种构成元素，

以确保信息传达清晰、吸引力强并且符合品牌形象，如图4-7

所示。以下是店内广告海报的主要构成元素。

	文案：文案包括标题、副标题、详细的产品或促销信

息，以及行动号召（CTA），引导顾客做出购买决策。

这些都是海报传递信息的主要手段，通过简洁、有力的

文字，迅速抓住顾客的注意力，并准确传达产品或品牌

的信息。

	图像/图形：图像/图形可以是产品照片、插画、图标、

图案或是品牌标识。图像/图形可以增强视觉吸引力，

传达产品特点或情感，支持和补充文案。 图 4-7
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	色彩：在色彩运用上，需要考虑色彩的搭配、明度、纯度等因素，以确保海报的整体效

果和谐统一。通过不同色彩的搭配和运用，可以营造出不同的氛围和情感。

	背景：背景的选择需要与海报的主题和风格相协调，避免过于花哨或喧宾夺主。作为海

报的基底，可以是单一颜色、渐变色、图案或模糊的图片。合适的背景可以增强视觉效

果，同时也能够营造特定的氛围和情感。

	布局与构图：在布局与构图上需要考虑元素的大小、位置、方向等因素，通过合理的布

局和构图，可以突出海报的重点元素，引导顾客的视线，增强信息的传达效果。

	品牌元素：品牌元素包括品牌标志、标准色、字体等，是品牌形象的重要组成部分。在

海报中融入品牌元素，可以强化品牌形象，提高品牌认知度。

	产品卖点：产品卖点突出展示产品的主要优势或独特卖点，是吸引顾客购买的关键因

素。产品卖点的提炼需要准确、简洁，能够迅速抓住顾客的注意力，并引导其产生购买

行为。

	装饰元素：装饰元素是海报中的辅助元素，如线条、形状、纹理等，适量地使用可以增

加视觉美感和层次感，但也要避免过度装饰影响信息传达。

店内广告海报的设计规范涵盖了尺寸与分辨率、材料与印刷以及色彩搭配等方面。在实际

操作中，应根据具体需求和场景灵活运用这些规范，以制作出具有吸引力的广告海报。

4.2.1  尺寸与分辨率

店内海报的尺寸可以根据不同的需求和用途进行选择，为了保证印刷质量，设计文件的分

辨率至少应为300dpi。常见的店内海报尺寸如表4-1所示。

表4-1

店内广告海报设计规范4.2

规格 尺寸（mm） 使用场景

A0 841 × 1189 大型室内空间或远视距展示，如商场中庭、展览墙等

A1 594 × 841 店铺入口、墙面展示，适合传达较为详细的信息

A2 420 × 594 橱窗展示、产品特写介绍

A3 297 × 420 小型空间或桌面展示，用于促销信息，以及菜单板等

A4 210 × 297 小型控件宣发，如详细产品说明、收银台促销提示

B0 1000 × 1414 大型广告、电影院宣传等

除了以上的海报尺寸，还可以根据具体展示区域的特殊需求，进行定制非标准尺寸的海

报，以实现最佳的视觉填充和吸引力。

设计稿件需在图片上下左右各添加3mm出血，重要文字信息或内容置于距离图片边缘8mm以

上，以保证裁切后的美观。

知识点拨



114

A
IG

C

平
面
广
告
设
计
与
制
作
标
准
教
程
（
全
彩
微
课
版
）

4.2.2  材料与印刷

店内广告海报的常见材料与印刷技术多种多样，旨在满足不同展示需求和预算要求。以下

是一些常见的材料和印刷方式。

1.	常见材料

	铜版纸：因其表面的涂层而具有良好的光泽度和色彩还原性，适合高质量的彩色印刷，

常用于需要展现高档质感的室内海报。

	哑粉纸：表面无光泽，印刷效果更为细腻柔和，适用于需要减少反光的海报，如店内阅

读材料和信息展示。

	写真纸：高光相纸或哑光相纸，适用于照片级的打印，色彩饱和度高，适用于展示高清

晰度的图片或照片。

	PP纸（背胶）：一种塑料合成纸，具有防水、耐撕、耐折等优点。背胶PP纸背面带有黏

性，可以方便地粘贴在各种表面上。适合快速布置的室内广告或短期户外使用。

	PVC：具有良好的防水、防污和耐候性，适用于需要长期展示的海报，如店内指示牌和

宣传板。

	灯箱片：半透明，适合灯箱使用，能够透光显示。适用于店内灯箱广告和夜间展示。

	KT板：轻便的泡沫芯材夹层板，表面覆盖纸层，成本低廉，易于裁剪成型，适用于临时

活动和短期促销的海报。

	无纺布：柔软，质轻，环保，可重复使用，适用于环保要求较高的展示，如环保主题活

动和展会展示。

	涤纶：具有很好的强度和耐久性，同时抗皱、不易褪色，适合制作需要经常折叠或卷起

存放的海报、横幅。

	丝绸/麻布：天然或仿天然织物材料，给人以高端、自然的感觉，适合营造特定氛围的室

内装饰或品牌宣传。

2.	印刷方式

	平面印刷（胶印）：使用平面印刷机将图像或文字直接印在纸张或其他平面材料上。适

用于精细图文和色彩丰富的店内海报。

	数码印刷：通过计算机控制打印机直接将图像或文字印在纸张或其他材料上的印刷方

法。可以快速打印，无须制版，对于急需或少量多样化的订单非常合适。

	喷墨印刷：能够在各种宽幅介质上进行打印，如写真纸、PVC、灯箱片等，适合制作大

型店内展示或橱窗广告。

	丝网印刷：通过刮刀将油墨或颜料通过丝网网眼的印刷方法。印刷质量高，色彩饱和度

高，适用于大面积的广告制作。

	激光打印：利用激光束直接在材料上刻写图案，对于细节的准确还原度较高，适用于需

要精细处理的广告图案。
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4.2.3  色彩搭配

店内广告海报的色彩搭配是吸引顾客注意力、传达品牌信息和营造氛围的关键因素。以下

是一些色彩搭配的规范和建议。

1.	品牌一致性

在设计店内广告海报时，应优先使用品牌的标准色或相关色系，以维护品牌识别度和统一

性。也可以根据品牌的定位和氛围选择色彩，例如高端品牌可以选择低饱和度、中性色或金属

色调（如金色、银色），以及黑、白经典配色。

2.	色彩对比

色彩对比是海报设计中吸引观众注意力的重要手段。用色彩对比原则，如互补色、对比色

或冷暖色对比来突出海报中的关键信息，如产品、标题或行动号召（CTA）。例如，红色背景上

的白色或黄色文字能迅速吸引观众视线。

3.	情感传达

不同的颜色可以传达不同的情感和信息，这种情感和信息传达可以影响顾客的心理和行

为，从而达到吸引观众注意力、促进购买等目的。以下是一些常见颜色及其所传达的情感和信息。

	红色：代表热情、活力和刺激。常用于促销、特价、折扣等广告中，以创造紧迫感并促

使消费者迅速行动。

	黄色：代表快乐、乐观和活力。常用于吸引儿童或年轻消费者的产品，如玩具、零食

等，以及用于传达乐观、积极的品牌形象。

	橙色：代表友好、创意和热情。常用于餐饮、家居等行业的广告中，以营造欢快、温馨

的氛围。

	蓝色：给人宁静、信任的感觉，适用于科技产品、银行或医疗机构的宣传，传达专业和

信赖的信息。

	绿色：代表自然、健康和新鲜。常用于食品、化妆品、健康产品等领域的广告中，以强

调产品的天然和健康属性。

	紫色：给人神秘、高贵和奢华的感觉。常用于高端品牌、奢侈品或美容产品的广告中，

以展现其高贵和独特的品牌形象。

	黑色：给人高端、优雅和权威的感觉，适用于奢侈品、时尚品牌和正式场合的宣传，给

人以经典和严肃的感觉。

	白色：纯净、简洁和清新，常用于医疗机构、科技产品、婚纱品牌的背景，以提供清

晰、干净的视觉感受，适合传达清晰、简约的品牌信息。

	灰色：传达中立、平衡和专业，是企业设计中常用的色彩，有助于构建稳重、专业形象。

过多的颜色可能使海报显得杂乱无章，影响观众的视觉体验。一般海报的色彩数量应控制在

3～5种以内，以确保画面的简洁性和清晰度。

知识点拨
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图 4-9 图 4-10 图 4-11

步骤 04 效果如图4-12所示。

步骤 05 调整图层顺序，效果如图4-13所示。

步骤 06 按Ctrl+J组合键复制图层，右击，在弹出的快捷菜单中选择“转换为形状”选项，

隐藏文字图层，如图4-14所示。

本章案例实战将基于提供的素材，为卡卡烘焙品牌制作一

张店内广告海报。整张海报的设计既简洁明了，又富有吸引

力，能够有效地吸引消费者的目光并激发他们的购买欲望，如

图4-8所示。

海报的主色调选择了温暖而舒适的暖色调，旨在营造烘焙

食品所特有的温馨氛围。在背景处理上，巧妙地运用了渐变和

文字纹理效果，不仅增加了画面的层次感，还进一步强化了主

题与内容之间的关联性。在文字设计上，选用了清晰易读的字

体，简洁明了地传达了产品的核心卖点，这些文字不仅增强了

消费者对产品的信任感，更激发了他们对美味烘焙食品的无限

期待。

1.	制作海报背景部分

本节将制作海报的背景部分。涉及的知识点有新建文档、置入素材、自由变

换、文字的设置与添加、不透明度的调整、矩形的绘制、图层蒙版的添加以及渐变

填充等。

步骤 01 在Photoshop中新建宽为594mm、高为841mm的文档，如图4-9所示。

步骤 02 置入素材图像（该图像由AIGC工具生成）并调整大小，如图4-10所示。

步骤 03 使用“横排文字工具”输入文字，在“字符”面板中设置参数（#653d17），如图4-11所示。

案例实战：面包店店内海报制作4.3

图 4-8
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图 4-12 图 4-13 图 4-14

步骤 07 调整形状图层的“不透明度”为8%，如图4-15所示。

步骤 08 效果如图4-16所示。

步骤 09 设置前景色，如图4-17所示。

图 4-15 图 4-16 图 4-17

步骤 10 选择“背景”图层，使用“油漆桶工具”单击填充，效果如图4-18所示。

步骤 11 选择“矩形工具”绘制矩形，如图4-19所示。

图 4-18 图 4-19
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步骤 12 添加图层蒙版，使用“渐变工具”调整显示，效果如图4-20所示。

步骤 13 调整图层顺序，效果如图4-21所示。

步骤 14 按Ctrl+T组合键调整缩放比例，效果如图4-22所示。

步骤 15 按住Alt键移动复制3次，如图4-23所示。

步骤 16 按Ctrl+T组合键调整旋转角度以及摆放位置，效果如图4-24所示。

图 4-20 图 4-21 图 4-22

步骤 17 按Ctrl+G组合键编组后锁定该组，调整蒙版中渐变的显示位置，如图4-25所示。

步骤 18 选择面包所在图层，双击该图层，在弹出的“图层样式”对话框中勾选“投影”复

选框并设置参数，如图4-26所示。

图 4-23

图 4-25

图 4-24

图 4-26
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步骤 19 效果如图4-27所示。

步骤 20 在“图层”面板中的“效果”处右击，在弹出的快捷菜单中选择“创建图层”选

项，如图4-28所示。

图 4-27 图 4-28

步骤 21 添加图层蒙版，如图4-29所示。

步骤 22 使用“渐变工具”调整显示，效果如图4-30所示。

图 4-29 图 4-30

2.	制作海报文字部分

本节将制作海报的文字部分。涉及的知识点有文字的设置与添加、参考线的应

用、不透明度的调整、矩形绘制填充等。

步骤 01 选择“横排文字工具”输入文字，在“字符”面板中设置

参数，如图4-31所示。

步骤 02 效果如图4-32所示。

步骤 03 继续输入文字，将字号更改为155，借助参考线右对齐，效

果如图4-33所示。

步骤 04 更改字号为66，颜色设置为白色，输入文字，效果如图4-34 

所示。
图 4-31
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步骤 05 选择“矩形工具”绘制矩形，在“属性”面板中

设置参数，如图4-35所示。

步骤 06 调整图层顺序，效果如图4-36所示。

步骤 07 按住Alt键移动复制“纯手工无添加”文本，更改

文字内容，字间距更改为380，效果如图4-37所示。

步骤 08 将字号更改为50，字间距为2500，输入文字后放

置于海报底部，效果如图4-38所示。

图 4-32 图 4-33 图 4-34

图 4-35

图 4-36 图 4-37 图 4-38

3.	制作海报装饰部分

本节将制作海报的装饰部分。涉及的知识点有矩形绘制填充、路径操作设置、

路径调整、路径与选区的转换、图层蒙版的添加以及文字的设置与添加等。
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步骤 01 选择“矩形工具”绘制矩形，效果如图4-39所示。

步骤 02 选择“椭圆工具”绘制正圆，在控制栏中将路径操作设置为“减去顶层形状”，使

用“路径选择工具”调整显示，效果如图4-40所示。

步骤 03 选择“直接选择工具”，按住Alt键移动复制，效果如图4-41所示。

步骤 04 选择“椭圆工具”绘制正圆，使用“路径选择工具”加选矩形，设置为居中对齐，

在控制栏中将路径操作设置为“排除重叠形状”，效果如图4-42所示。

步骤 05 选择“弯度钢笔工具”，新建图层后绘制路径，如图4-43所示。

步骤 06 选择“画笔工具”，在控制栏中设置参数，效果如图4-44所示。

步骤 07 选择“弯度钢笔工具”，右击，在弹出的快捷菜单中选择“描边路径”选项，在 

 “描边路径”对话框中设置工具为“画笔”，应用效果如图4-45所示。

步骤 08 调整位置与旋转角度，更改填充颜色（#c76c34），效果如图4-46所示。

图 4-39

图 4-41

图 4-40

图 4-42

图 4-43 图 4-44 图 4-45
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步骤 09 选择“矩形工具”，调整半径为6mm，效果如图4-47所示。

步骤 10 为“图层2”添加图层蒙版，使用“画笔工具”擦除部分线条，效果如图4-48所示。

步骤 11 在“图层”面板中选择矩形图层，按Ctrl键载入选区，如图4-49所示。

图 4-47图 4-46

步骤 12 选择“矩形选框工具”，按住Shift键绘制选区添加部分选区，如图4-50所示。

步骤 13 选择“矩形工具”，在控制栏中将模式更改为“路径”模式。执行“选择”|“修

改”|“收缩”命令，设置收缩量为20像素，效果如图4-51所示。

图 4-49图 4-48

步骤 14 在“路径”面板中，单击 按钮从选区生成工作路径，效果如图4-52所示。

步骤 15 在控制栏中单击“形状”按钮生成形状图层，效果如图4-53所示。

图 4-51图 4-50
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步骤 16 切换至“形状”模式，设置填充为无、描边为4点虚线（#eed5bd），效果如图4-54

所示。

步骤 17 选择“横排文字工具”输入文字，在“字符”面板中设置参数，如图4-55所示。

图 4-53图 4-52

步骤 18 按Ctrl+T组合键调整旋转角度，如图4-56所示。

步骤 19 解锁图层“组1”，并添加图层蒙版，如图4-57所示。

步骤 20 使用“渐变工具”自上而下创建渐变调整显示，如图4-58所示。

图 4-55图 4-54

至此，就完成了海报的制作。

图 4-57 图 4-58图 4-56
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新手答疑
1.	 Q：海报设计有哪些基本原则？

A：海报设计应遵循的基本原则包括清晰传达信息、视觉吸引力、简洁明了、色彩搭配合

理、符合品牌形象等。设计时需确保文字、图片和色彩等元素和谐统一，以达到最佳的

视觉效果。

2.	 Q：接到海报主题后，没有灵感如何设计海报？

A：需理解海报的主题、目的以及受众。可以在设计网站或资源网站中收集灵感素材，列

举和主题相关的元素进行头脑风暴，尝试多种不同的组合和变化。也可以借鉴成功的案

例，将这些技巧融入自己的设计中，创造出新颖的表达方式。

3.	 Q：如何选择合适的图片和字体？

A：图片应选择与海报主题相关的、高质量的图片，确保图片能够吸引目标受众的注意力。

字体方面，应选择易读性好的字体，避免使用过于花哨或难以辨认的字体。同时，字体

大小和颜色也应与海报整体风格相协调。

4.	 Q：如何安排海报上的内容？

A：内容应简洁明了，包括吸引人的标题、产品图片、促销信息、活动日期、联系方式等。

布局上遵循“三分法则”或“Z形阅读路径”，确保信息层次分明，视觉流动自然。

5.	 Q：如何使海报上的信息突出？

A：可以通过放大字体、加粗或使用特殊字体样式来突出关键信息。同时，可以利用颜色对

比和排版布局来引导顾客的注意力。

6.	 Q：如何确保海报设计的可读性？

A：可读性是海报设计中不可忽视的因素。在设计时，应确保文字大小适中、易于辨认，并

避免使用过于复杂的字体和排版方式。同时，要注意文字和图片的间距和布局，避免相

互干扰或重叠。另外，可以通过增加标题和副标题等方式来提高海报的可读性。

7.	 Q：为什么空白很重要？

A：良好的空白可以使海报更容易阅读，不会让信息显得混乱。通过合理利用负空间，可以

引导观众的视线，突出重要信息。


