
产 品 专 题 设 计 （ 第 二 版 ）

第一章

文 化 专 题

文化是一个包罗万象且充满人文内涵的概念。它既是一种社会现象，是

人类长期创造和积累的产物，也是一种历史现象，承载着人类社会与历史的

深厚积淀。具体而言，文化既体现在物质之中，又超越物质本身，是一个国

家或民族在历史、地理、风土人情、传统习俗、生活方式、文学艺术、行为

规范、思维方式以及价值观念等方面的综合体现。它是人类交流中普遍认同

并得以传承的意识形态，是对客观世界的感性认知与经验的高度提炼。

本专题以产品为载体，通过设计创意、方法策略和实施手段，将文化信

息有效融入产品之中，从而提升产品的文化价值与实用价值，进一步提高人

们的生活品质。
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第一节　文化与产品设计概述

一、文化与产品设计

文化是一种生活形态，设计是一种生活品位，创意是经由感动的一种

认同，产业则是实现文化设计创意的媒介、手段或方法。因此，就文化的层

面来看，设计系通过文化创意经由产业体现一种设计品位，再形成一种生活

形态。

文化是一个丰富的创意宝库，涵盖了历史、艺术、宗教、民俗等众多

领域，为产品设计提供了无尽的灵感。许多经典的产品设计都从传统文化中

汲取了养分，例如中国传统的榫卯结构，这种独特的木工技艺无须钉子和胶

水，仅通过木材之间的巧妙拼接就能实现牢固的连接。一些家具设计师将榫

卯结构运用到现代家具设计中，既赋予了家具现代的美感和实用性，又保留

了传统技艺的精髓。赋有文化内涵的产品，是凝结了文化精髓，向民众传递

产品理念的介质，彰显文化产品设计魅力。

以中国文化为代表的中国风设计，把中国现代的元素和传统的文化相统

一，融入我们生活中的每一个角落。

二、案例分析

1. 比亚迪“汉”系列设计

比亚迪“汉”系列是比亚迪汽车旗下的高端新能源汽车系列，自 2020

年上市以来，凭借其卓越的性能、豪华的配置以及独特的设计风格，迅速成

为国内新能源汽车市场的标杆产品之一。作为比亚迪“王朝系列”的重要成
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员，“汉”系列不仅承载了比亚迪在电动化、智能化领域的技术积累，还在

设计上融入了大量中国传统文化元素，展现了东方美学的独特魅力。

比亚迪“汉”的车身设计灵感来源于中国传统文化中的“龙”元素。整

车线条流畅而富有力量感，尤其是侧面的腰线设计，宛如一条腾飞的巨龙，

象征着力量、速度与尊贵。前脸采用了比亚迪家族式的“Dragon Face”设计

语言，大灯组造型犀利，配合贯穿式镀铬饰条，仿佛龙的眼睛与胡须，极具

视觉冲击力（图 1-1）。

图 1-1　比亚迪“汉”系列外观图片

比亚迪“汉”系列在细节设计上处处体现文化用心。例如，车内氛围

灯的设计灵感来源于中国传统灯笼，灯光柔和而温馨，营造出浓厚的东方

氛围。

车内采用了中式美学的对称布局，中控台、座椅、门板等部分的设计都

体现了中国传统建筑中的对称美学，营造出稳重而优雅的氛围（图 1-2）。内

饰细节中融入了中国传统纹样，如云纹、水纹等，这些纹样不仅提升了内饰

的精致感，还传递出深厚的文化底蕴。车内大量使用了高档皮质、木纹饰板

以及金属材质，配色上以深色为主，搭配金色点缀，既显豪华又不失东方韵

味。设计师认为，如果外观设计要在保证空气动力学情况下，力求动感和力

量，那么内饰就更应强调有序，或者可以理解为对称性。设计师坦诚地表示

内饰设计从中国建筑设计中汲取精髓，比如出风口是以西安大雁塔为结构原

型等。除此之外，还有 BYD Heart 中央控制区，以及全新的方向盘设计等，

比亚迪这次准备在“汉”系列上，将科技和中国古典美学相结合，打造出一

种全新体验的乘员座舱。比亚迪“汉”系列的内饰设计显然和以往车型有了
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很大不同。首先采用了左右对称的环抱式设计，同时因为立体感较强，所以

在空间感的营造上表现出色。

图 1-2　比亚迪“汉”系列内饰图片

比亚迪“汉”系列新能源汽车是中国传统文化与现代科技完美融合的典

范。它不仅展现了比亚迪在电动汽车领域的技术实力，还通过设计传递出深

厚的文化底蕴。作为中国高端新能源汽车的代表作之一，比亚迪“汉”系列

的成功不仅为国内新能源汽车市场树立了标杆，也为中国汽车品牌走向世界

提供了有力支持。未来，随着比亚迪在技术创新和文化表达上的不断突破，

“汉”系列有望继续引领中国新能源汽车的发展潮流。

2. 特步“少林”系列运动鞋

优秀的产品设计能够成为文化的载体，将特定的文化元素传播到更广泛

的受众群体中，促进文化的传承与发展。特步品牌与少林寺合作推出了“少

林”系列运动鞋，以少林功夫文化为灵感，将中国传统武术精神融入运动鞋

设计，打造出兼具文化内涵与时尚感的产品。

特步“少林”系列运动鞋的设计灵感来源于少林功夫文化，鞋身融入了

少林寺的建筑元素和功夫符号，如少林寺的屋檐、塔林以及功夫动作的剪影

等。鞋面采用了中国传统色彩，如红色、金色和黑色，象征力量、吉祥与沉

稳。部分款式还加入了少林功夫的动作图案，进一步凸显文化主题。鞋面采

用了透气网布和皮革材质，部分款式还融入了中国传统织物元素，如麻布纹

理，既提升了舒适性，也展现了传统工艺的魅力（图 1-3）。
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图 1-3　特步“少林”系列运动鞋

特步“少林”系列运动鞋是中国传统文化与现代运动潮流创新结合的典

范。它不仅展现了特步在设计上的独特匠心，还通过少林功夫文化的融入，

传递出深厚的文化底蕴。这一系列的成功不仅为特步品牌注入了新的活力，

还为中国运动品牌走向世界提供了有力支持。

在产品设计中，充分认识和把握文化与产品设计的关系，将文化元素巧

妙地融入产品设计中，能够创造出更具内涵、更符合用户需求、更具市场竞

争力的产品。

第二节　地域文化在产品设计中的运用

一、地域文化在产品设计中的应用

地域文化是文化在特定地理环境中与自然、人文因素相互融合而形成的

独特文化形态，它不仅是地方身份的重要标志，还是中华优秀传统文化的重

要组成部分。地域文化以其独特性展现了中华文化的多样性与包容性，同时

也为地方经济社会发展提供了重要支撑。作为地方经济社会发展的窗口和品

牌，地域文化能够提升地区的知名度和吸引力，例如苏州的园林文化、西安

的古都文化，不仅塑造了城市形象，还成为招商引资和发展旅游产业的重要
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基础，这种文化品牌的成功打造正是文化自信的生动体现。地域文化还为经

济发展提供精神动力、智力支持和文化氛围，例如徽商文化中的诚信精神、

晋商文化中的创新意识，都为当地经济发展注入了独特的文化基因，这些传

统文化中的优秀因子正是增强文化自信的重要源泉。

与此同时，地域文化与经济社会相互融合，能够产生巨大的经济效益和

社会效益，例如云南的少数民族文化通过旅游产业转化为经济收入，同时促

进了文化传承与社会和谐，这种文化与经济的良性互动展现了传统文化的现

代价值。地域文化研究的核心在于传承和弘扬中华优秀传统文化，通过挖掘

地域文化中的优秀因子，可以进一步增强文化自信，例如江南水乡文化、中

原农耕文化等，都在当代中国特色社会主义文化建设中发挥着重要作用。

深入挖掘地域文化资源，将其转化为文化产品和服务，可以培育新的

经济增长点，例如敦煌文化通过数字化保护和文创产品开发，实现了文化与

经济的双赢，这种创新性发展模式不仅彰显了传统文化的魅力，还增强了人

们对自身文化的认同感和自豪感。在市场经济背景下，区域文化与经济已密

不可分，无论是产品设计、市场营销还是消费行为，都深深打上了文化的烙

印，例如景德镇的陶瓷文化、杭州的茶文化，都成为当地经济发展的重要支

撑，这种文化与经济的融合展现了传统文化的现代生命力。一个地区的文化

底蕴、文化氛围和劳动者文化素质，构成了其经济社会发展的软环境，例如

深圳的创新文化、成都的休闲文化，都为城市发展注入了独特的活力，这种

文化软环境的建设正是文化自信的重要体现。

总之，地域文化是中华优秀传统文化的重要组成部分，也是增强文化自

信的重要载体，通过深入研究和开发利用地域文化资源，可以推动区域经济

社会的持续、快速、协调发展，为实现中华民族伟大复兴提供文化支撑，同

时地域文化的繁荣与发展也将进一步增强全社会的文化自信，为构建人类命

运共同体贡献中国智慧和中国力量。

中国区域之间、城市之间的竞争，从某种程度上说，是政治、文化、经

济的竞争；中华大地，区域文化与市场经济水乳交融、相互渗透、相互依

托，已经找不到没有文化标志的产品，找不到不借助文化影响的销售，也找

不到不体现文化意义的消费。理论与实践均表明，特定区域的文化底蕴、文
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化氛围和劳动者的文化素质，越来越成为该区域经济社会发展的重要软环

境，一个城市如果没有深厚的文化底蕴，没有吸引人的地域文化，就会在竞

争中落伍。

二、旅游纪念品助力旅游业的发展

当前，旅游业是世界上发展最快的新兴产业之一，被誉为“朝阳产业”。

文化旅游购物构成其中重要环节之一。本小节通过研究人民群众日益增长的

多样化消费需求及天津城市文化旅游特征，运用产品创意设计理念和方法，

顺应当前现代化科技时代人们的需求，将传统及现代结合开发，研究购物商

品的新表现形式，提出适合市场的设计方向并带动产业升级，使得游客的旅

游体验更为独特新颖，更加有助于提高文化价值和社会经济效益，促进整个

产业结构的合理化、高度化和现代化。

人民群众日益增长的多样化消费需求为旅游业发展提供了新的机遇，我

们应深刻认识旅游产业的丰富内涵，准确把握旅游产业新定位。其中，旅游

商品制造业（如旅游纪念品等）构成重要环节。根据时代的发展和人们的需

求变化，旅游商品制造业需要创新，需要新技术、新原料、新思维、新方

法、新战略。旅游商品的制造，要突出文化内涵、地域特色和功能作用，提

升产品附加值，使产品成为形象的传播载体。这是当前旅游制造业应扶持的

重点。鼓励创意设计关注旅游制造业发展。对此，天津积极探索文化创意发

展方式，提高自主采用新技术的积极性。为进一步挖掘津味文化、民间艺

术，开发旅游创意，推出旅游特色产品，突出纪念性、时尚性、标志性，体

现天津地域文化等提供平台。

旅游业是一个由“吃、住、行、游、娱、购”等多种要素组成的综合性

产业，其中旅游购物业是整个旅游产业链中十分重要的环节，在整个旅游行

业中占据重要地位。旅游购物不仅是旅游者消费支出中的重要组成部分，还

是旅游目的地国家或地区旅游创汇和旅游收入的重要来源。购物商品受旅游

消费品质量、价格，消费者主观心理因素，社会购买力以及消费市场的潜力

等影响。
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目前，旅游购物市场还存在许多问题，如商品缺乏特色和新意，缺乏

品牌意识，商品获利空间小，同质化严重，设计概念缺乏新意，简单重复

传统设计理念，失去了时代元素的特征。我们有必要提出全新的设计概念，

即使对现有的旅游购物品也可以通过再设计以提高其地方特色。再通过产

学研结合，研发关键技术，加快科技成果转化，创造更多的自主知识产权

品牌。

产品融入了特定的文化元素能够引发用户的情感共鸣，提升产品的使用

体验。例如，一些具有地域文化特色的旅游纪念品，如苏州的刺绣团扇、景

德镇的陶瓷摆件等，它们不仅具有实用价值，更承载着当地的文化记忆和情

感。游客购买这些纪念品，不仅是为了获得一件物品，还是为了留住一段美

好的旅行回忆，与当地文化建立情感联系。

设计练习

（1）绘制家乡的地域标志性建筑，分析其形态与内涵。

（2）设计一款家乡地域元素的旅游纪念产品，注意考虑产品的功能性，

注重形神兼备及可实现性。

第三节　民族文化在产品设计中的运用

一、民族文化

民族文化是指整个民族发展历程中相关物质财富和精神财富的总和。民

族文化是各民族在其历史发展过程中创造和发展起来的具有本民族特点的文

化，其中包括物质文化和精神文化。民族文化既反映该民族历史发展的水

平，也是本民族赖以生存发展的文化根基所在。
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民族文化具有一定的时代性和民族性，涉及艺术、道德、哲学、宗教

以及文化的各个方面；民族文化是各民族人民在长期的历史发展过程中所创

造、积累、传承的。不同的民族服饰，反映出不同民族、不同时代的装饰习

俗和其中蕴藏着的审美情趣、审美理想、审美追求，反映文化的多样性、乡

土性、边缘性、兼容性以及亲和性等（图 1-4）。

图 1-4　民族服饰与图案

二、案例分析

畲乡民族文创馆所推出的文创产品，正是这种理念的完美体现，它们巧

妙地将独特的民族文化元素融入产品设计之中，使得每一件产品都能更生动

地展现其背后的文化故事（图 1-5）。
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图 1-5　畲乡民族文创馆所推出的文创产品

设计练习

（1）设计一款少数民族节庆纪念产品。

（2）寻找身边熟悉的少数民族器具特色。

第四节　传统文化在产品设计中的运用

一、传统文化在产品设计中的运用

在全球化与现代化的浪潮中，传统文化作为中华民族的根与魂，正以

全新的姿态融入现代产品设计，焕发出勃勃生机。传统文化不仅是历史的积

淀，还是创新的源泉。近年来，越来越多的中国品牌开始将传统文化元素融

入产品设计，既体现了“大国工匠精神”的深刻内涵，又展现了中华文化的

独特魅力。

“大国工匠精神”是对精益求精、追求卓越的工匠传统的传承与升华。它

强调对品质的极致追求、对细节的精雕细琢以及对创新的不懈探索。在产品设

计中，这种精神体现为对传统文化的深刻理解、对工艺技术的精湛掌握以及对

用户体验的极致关注。通过将传统文化与现代设计相结合，设计师们不仅赋予
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了产品独特的文化标识，还推动了“中国制造”向“中国创造”的转变。

二、案例分析

1. 故宫文创“初雪调味瓶”

故宫文创“初雪调味瓶”是故宫食品与天猫国潮团队联合推出的创意产

品，灵感源自东晋诗人谢安及子侄所对咏雪名句“白雪纷纷何所似？撒盐空

中差可拟”，巧妙将故宫雪景与日常生活结合。该系列包含三款调味瓶，分

别以“太和门铜狮”“太和门铜鹤”及“故宫城墙”为造型，透明亚克力罩

内嵌微缩景观，装入盐或糖后，盐粒如雪花覆盖于铜狮、铜鹤及朱红宫墙之

上，生动还原故宫初雪的意境（图 1-6）。设计融合了传统美学与现代实用性。

图 1-6　故宫文创“初雪调味瓶”
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铜绿色丹顶鹤与细雪纹样呼应宫廷雅韵，宫墙红梅斜升的细节则增添诗意。

2. 故宫文创香薰

作为故宫文化的产品，宫廷的威严成为塑造整个产品气质的核心。布

满养心殿窗花纹理的巨大“屏风”如孔雀开屏一般向四周散发出强烈的信

号——一款故宫文创成为这个空间的标志（图 1-7）。袅袅升起的香薰烟气，

配合“屏风”的灯光和纹理，似乎在悠然叙述着故宫的历史。

图 1-7　故宫文创香薰

3.“三兔飞天藻井”手表设计

这款手表的设计元素取自敦煌壁画里的“三兔飞天藻井”，画中三兔共用三

耳彼此接触着对方且朝同一个方向奔跑，但永远都追不到对方（图 1-8）。三只

兔子分别表示过去、现在和未来，寓意“时间流逝，一去不返”。另外，表

带元素也使用了三兔石窟的纹样（图 1-9）。

图 1-8　敦煌壁画里的“三兔飞天藻井”



013

文
化
专
题

第
一
章

图 1-9　手表

4. 剪纸在椅子设计中的运用

中国传统民间剪纸艺术的表现形式与文化内涵为现代设计师提供了宝贵

的设计手法：将剪纸艺术元素进行解构并应用到现代产品设计领域中，总结

产品创意设计方法，紧扣时代脉搏，将文化与科技相融合，突出产品设计内

涵及特点、提升产品的价值。同时，在民俗文化艺术形式的传承中，用新的

科学性、时代性和前瞻性的设计表现形式来弘扬其特色，让传统文化借助产

品本身所特有的持久性和广泛影响力在现代产品设计中得到更新和拓展，再

现其魅力，既传承中国文化又丰富产品的外在表现，对产品设计研究具有一

定的现实意义和应用价值。
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当今，历史进入了一个全新的阶段，更好地继承和发扬民间特色艺术设

计是创意设计产业的重要环节。民间剪纸艺术是具有民族性和地方性的特色

文化，可将这种传统手工艺与时代接轨，寻求新的表现形式，使之在现代的

设计中得以创新和发展，以创造丰富的文化和精神价值来满足当代人的心理

诉求，并且适应当代人的审美和功能需求。将时代、科学、文化相融合，构

建新形势下的设计思潮，是当今设计师研究探索的新课题。

设计师将传统平面剪纸进行解构、重组，变成立体构成的形式，从二

维转化成三维，运用到产品设计中，表现产品空间感、活力感、通透感、穿

插错落的气息。图 1-10 所示的植物图案不锈钢扶手椅设计中运用了阴阳的

镂空之美。细腻的剪纸雕花样式与手工镜面的抛光处理，加上镂空的光影表

现，放置在环境中，闪闪动人。

图 1-10　植物图案不锈钢扶手椅

设计练习

（1）通过剪纸元素进行实践设计一款产品。

（2）通过水墨文化元素进行实践设计一款产品。
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第五节　流行文化在产品设计中的运用

一、流行文化在产品设计中的运用

优秀的产品设计能够成为流行文化的载体，将特定的流行文化元素传

播到更广泛的受众群体中。例如，一些与热门电影、动漫相关的周边产品设

计，通过精美的外观和实用的功能，吸引了大量粉丝的关注和购买，从而推

动了相关流行文化的传播和弘扬（图 1-11）。

图 1-11　周边产品

二、案例分析

1. 奥格斯堡在路口地面特设的警示灯

新时代来袭，改变了传统行为习惯。为了迎合新时代，设计创意也有



016

C
h

a
n

p
in

 Z
h

u
a

n
ti S

h
e

ji

︵D
i-

e
r B

a
n

︶

产
品
专
题
设
计
︵
第
二
版
︶

新思潮。改变不了的习惯，就用设计进行约束。比如红绿灯、斑马线、停车

标识等辅助设计。因玩手机出事故的报道逐渐增多，“低头族”们只顾着刷

微博、微信，疏忽了自己的生命安全。德国奥格斯堡为这些人在路口地面特

设了警示灯，当有车要经过时，它们就会频闪，即便不抬头也能看见危险预

警，及时停止脚步（图 1-12）。当然，最保险的方法还是放下手机，好好走

路，“方便你我他”。

图 1-12　奥格斯堡在路口地面特设的警示灯

2. 音乐卫衣 HIODY

套头卫衣在美国街头十分流行，尤其对于戴着耳机“招摇过市”的黑人

艺术家们。HIODY 是一件为这些艺人设计的音乐卫衣，将耳机塞进了衣服的

兜帽内，节省空间，又显得很“酷”（图 1-13）。 
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图 1-13　音乐卫衣 HIODY

3. 便携式蓝牙扬声器

下面是一款设计为 11 英寸雕像状的便携式蓝牙扬声器。扬声器元件位

于熊的头部，其手臂或爪子可以让用户控制扬声器的音响或切换曲目。只需

要按一下按钮，就可以通过蓝牙将智能手机连接到扬声器，一次充电即可获

得六小时的续航时间。小熊音箱有三种配色版本：纯黑色版本、深色半透明

“烟”色版本以及清晰版本（图 1-14）。清晰版本展示了蓝牙扬声器内部的工

作原理。三个版本都具有可动关节，可以在播放音乐时使其站立或坐下，不

会影响音质。
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图 1-14　便携式蓝牙扬声器

三、文化产品设计步骤

文化产品设计基本上是一个设计的转换过程，主要目的是将文化特性转

换为产品特色。

步骤 1：设计定位

在设计展开之初，来自不同领域或背景的成员经由共同讨论，明确文化

产品的定义，建立共识并初步拟定设计方向。

步骤 2：理解与感知

从物质的、精神的文化空间层次观点，探讨文化属性的呈现，并以经济

的、社会的、科技的观点，研究社会发展的脉动及趋势。用以讨论文化产品

的表征意义，探讨社会形态及文化风格彼此间息息相关的互动。

步骤 3：消费者描述

以人物作为描述发展情境的背景，从消费者的观点着手，符合我们所属

的环境及文化，设计符合需求并具有特色的文化产品，塑造具有意义与风格

的文化意象。

步骤 4：使用情境描述

以文字描述使用情境并辅以适当的图像，以视觉化的方式表现。经由组
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员讨论取得共识后，将相关的目标消费群、产品的类别及文化产品的使用情

境等整合备用。

步骤 5：设计规范的建立

提出文化产品整体的目标及限制，制定符合产品功能的设计条件，厘清

目标消费群体对产品特点的期望等。

步骤 6：文化特质、意义间的探讨

以产品语义学的方式进行思考，探讨文化及产品脉络间适宜的连接关

系。再将所要转换的文化特质或产品特性，以属性脉络的方式列表探究。

步骤 7：适宜的转换脉络

从众多文化特质与产品诉求脉络的检查表中，找出最适宜的转换脉络及

设计时所要着力的关键点。

步骤 8：设计诉求确立及概念发展

整合设计的关键点后，以产品语义学的方式进行概念发展，利用文字或

图像描述使其概念视觉化。

步骤 9：概念整合及构想发展

利用产品语义学的方式进行概念的整合与构想的发展，并以文化产品设

计检查表的方式发展其概念，并赋予适宜的产品造型，如有必要重新定义并

编写消费者使用情境。

步骤 10：阶段性设计评价

评估设计构想的一致性及技术上的可行性，以设计评价的方式检视设计

构想的成熟度及合理性。

设计练习

试着根据文化产品设计步骤构想一件文化产品，给出完整合理的设计

方案。
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第六节　设 计 实 践

1. 时钟设计

笔者以各地代表性建筑为主题，将元素运用到时钟设计当中，再综合运

用倒影的翻转来呈现建筑的特色（图 1-15）。

建筑时钟

天坛

赵州桥

埃及金字塔

狮身人面像

悉尼歌剧院

马头墙

古罗马斗牛场

泰姬陵

卢浮宫

图 1-15　地域建筑文创——时钟

2. 拖鞋设计

笔者以脸谱为切入点，将剪纸元素运用到拖鞋的设计中，镂空的效果

为产品带来透气性，同时，其脸谱艺术的风格化反映出用户的喜好和需求

（图 1-16）。
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图 1-16　拖鞋

3. 书立设计

对传统图形进行分析应用，将某些元素进行转化和重构，与现代的产品

造型结构相结合，使其闪现民族特质，而又具有时代精神。图 1-17 所示为

笔者设计的作品书立，该产品设计运用剪纸的图形元素，体现“书香门第、

书中自有黄金屋”的寓意特征。

图 1-17　书立



022

C
h

a
n

p
in

 Z
h

u
a

n
ti S

h
e

ji

︵D
i-

e
r B

a
n

︶

产
品
专
题
设
计
︵
第
二
版
︶

4. 衣架设计

衣架是生活中不可缺少的产品，对其时尚外观的设计是重要环节。人们

追求个性与潮流，追求绚丽的艺术形式。将剪纸的美感融入其中，既表现传

统文化，又要体现现代产品的美感。图 1-18 所示是笔者以“雀上枝头”为

情景寓意设计的衣架，呈现出亲近自然、诙谐轻松的设计效果。

图 1-18　“雀上枝头”衣架

5. 停车牌设计

哪吒元素的停车牌设计，挪车电话牌文案为“急急如律令”，两个“急”

字巧妙对应有急事，临时停车（图 1-19）。

图 1-19　停车牌

6. 果盘设计和衣架设计

“孔融让梨”是中国传统故事，出自《后汉书·孔融传》，讲述了年仅四

岁的孔融在分梨时，主动将大的梨让给兄长，自己取小梨的故事。这一行为
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体现了孔融谦让的美好品德，也提醒受众人群在面对利益分配时，应该保持

谦让和尊重的态度。由此，设计的果盘形态就是两个相互拱手谦让的人物姿

态。衣架设计提炼中国古建筑屋脊的轮廓形状，呈现造型的同构，传递文化

符号（图 1-20）。

孔融让梨果盘
将无形的文化内涵运用到产品设计中，让有形的产品来传载

无形的文化和美德是本款产品的设计宗旨。果盘设计灵感来源

于“孔融让梨”的故事，通过抽象的产品造型向人们展现谦让之

美。果盘的整体形象为圆润、饱满的曲线，含蓄而又不失活力。

主要由中间的大圆盘和两边的小圆球构成，从中间分割为黑白两

部分，分别代表了两个小孩。果盘设计形象地体现了两小孩互相

推让的情景。右侧的小孩拱起双手，恭敬地将盘中果品让给左侧

的小孩，而左侧的小孩则身体后仰，双手摊开，想将盘中果品让

给对方。抽象地呈现了两小孩互相推让的情景。作品给一个静止

的果盘赋予了些许灵气和生命力，同时又起到了极好的文化推广

作用。

作者 : 任成元

王府风范衣架
产品有了文化底蕴，就会瞬间升华。衣架设计不仅仅以功

能为主，其形态决定功能的市场价值，并烘托衣服的整体气质

之美。衣服含有寓意：领袖。古代宫殿建筑屋顶含有的寓意：吉

祥、富贵、气场。

撑起衣服 = 撑起屋顶那道梁

作者 : 任成元

图 1-20　果盘和衣架

7. 大眼仔沙发设计

动漫文化在家具设计中的运用，突出视觉冲击力，生动形象地创造出动

漫场景般的氛围（图 1-21）。
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大眼仔沙发
本产品为沙发设计，设计灵感来源于炯炯有神的眼睛，

整体设计简约。富有时代气息，提供更舒适的使用体验。

现代生活的快节奏和高压力让消费者对于富有童趣和

创造力的现代产品有着心理上的亲和感，可以认为时代性

是童趣理念在现代产品造型设计领域日渐流行的主要原因，

同时由于童趣理念下的创新性设计作品通常有着较通俗的

审美价值和高人性化的设计追求，童趣理念下的现代产品造型

设计才有了充沛的生命力。

作者 : 任成元　欧阳松霖　李智娟

大眼睛

视觉冲击力 自我 代入感

童真 情景

图 1-21　大眼仔沙发

8. 自信椅设计

以城市的剪影作为座椅的靠背，当用户坐在上面时，可以通过对比，发

现自己高大的形象（图 1-22）。

自信椅
以现代城市建筑缩影为元素设计的公共文创座椅，当用户

坐在椅子上面，通过人与建筑缩影的空间比例对比，顿时会产

生自己十分高大的错觉。在这努力奋斗的城市生活中，希望你

能拥有一份自信的力量。

坐在这里，你是城市的巨人

给自己一份坚强，抹去忧伤；给自己一份自信，不卑不

亢；给自己一份洒脱，从容前行。

作者 : 任成元

图 1-22　自信椅
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9. 花朵小风扇设计

风扇的扇罩采用传统图形中的花朵纹饰进行切割处理，突出炎炎夏日、

微风拂面、花朵轻盈起舞的画面感（图 1-23）。

花朵小风扇
选择家居小风扇作为设计载体，以绽放的花朵元素作为灵感

来源，将它们进行编辑对接，突出设计情怀，让文创走进生活。

片片花瓣，丝丝花蕊，和谐的色彩，美好的姿态……那些花

儿可不是美的化身吗？每一朵花，都有自己的使命……

时至初春，春的精灵是谁？是迎春。花瓣是柔和的黄色，与

枝条上的新叶相衬；偶见几个花苞，羞涩地躲藏在绿叶间，顶端

还缀着点点朱红，俏皮可爱。诗人韩琦曾赞美迎春“迎得春来非

自足，百花千卉共芬芳。”迎春的使命，是迎来春天，传播盎然

生机。

时至盛夏，夏的使者是谁？是莲花。从淤泥与清涟中而出的

莲，何等清新雅致！水中芙蓉，超凡脱俗，宁静致远。那匀称的

花瓣，纯白之中蕴含着淡淡的粉红。莲花的使命，是陪伴夏天，

散发清爽之气。

时至金秋，秋的宠儿是谁？是菊花。条状的花瓣，簇拥着花

蕊，大朵大朵地盛开着。你只需稍稍凑过去，丝丝缕缕的馨香就

扑鼻而来，不十分浓郁，却让人心旷神怡，惬意无比。秋天，正

降霜时节，菊花仍执着地盛开着。菊花的使命，是拥抱秋天，感

受冷露秋霜。

时至寒冬，冬的勇士是谁？是梅花。起初，棕色的树枝上无

一片绿叶，仅有几个圆圆的粉色花苞，小巧玲珑，颇为俏丽。后

来，花瓣渐渐展开，那朵朵梅花又成了一个个精致的小碗。有时

下点小雪，枝干上、小碗里都会热情地接纳雪花，毫不辟易，毫

不畏惧。梅花的使命，是接待冬天，守护曼妙的雪景。

作者 : 任成元

图 1-23　花朵小风扇


