
平面广告设计的原理

第 1 章

本章要点

本章主要内容

·平面广告设计应用领域

·平面广告设计的点、线、面

·平面广告设计的原则

·平面广告设计的法则

本章主要介绍平面广告设计应用领域，以及

平面广告设计的点、线、面的经验技巧，同时还

讲解了平面广告设计的原则，在本章的 1.4 节，

还针对实际的工作需求讲解了平面广告设计的法

则。通过本章的学习，读者可以掌握平面广告设

计的原理方面的知识，从而为深入学习平面广告

设计奠定坚实的基础。
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1.1　平面广告设计应用领域

平面广告设计主要包含标识设计、VI 设计、海报设计、包装设计、名片设计、

画册设计、封面设计以及卡片设计等，这几类设计之间都有联系，是相互贯通的。

本节将详细介绍平面广告设计应用领域方面的知识。

  1.1.1　标识设计

作为重要的非语言传达方式，标识在人类活动环境中发挥着重要作用。无论是

引导方向、指示位置，还是说明内容、提醒注意或进行信息介绍，标识都能帮助人

们快速熟悉和适应环境。随着印刷、摄影、设计及图像传送技术的发展，这种非语

言传达形式的影响力与日俱增，甚至能够与语言传递相媲美，如图 1-1 所示。

标识的核心意义体现在以下方面。

 y 标记与警示功能：标识主要通过视觉元素发挥作用。文字的选择与样式可

传达特定性格、背景及含义，而图形记号则具备象征性、方向性和暗示性

功能。

 y 信息传达价值：标识是一种高效的信息载体，兼具广告宣传与警示提醒的双

重意义。

标识设计与经济发展息息相关，已深度融入生活的各个领域，人们生活的方方

面面都离不开标识设计，如图 1-2 所示。

    　　 
                                             图 1-1                                                                      图 1-2
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☆ 经验技巧

优秀的标识设计往往具有独特的意向性，例如，中国电信的标志在动感中寻求平衡，中国

南方电网的标志突破传统圆形、方形的固有概念，都展现出别具一格的设计巧思。

  1.1.2　VI 设计

VI（Visual Identity），即视觉识别系统，作为 CIS（企业识别系统）中最具传播

力与感染力的关键模块，承担着将企业理念、文化等抽象概念转化为直观视觉符号

的重任。其通过标志造型、标准色彩、规范字体等核心要素，以丰富多元的应用形

式，实现了品牌信息在广泛层面的高效传播。

1.  VI 设计的核心构成

VI 设计由基础系统与应用系统构成，二者相辅相成，共同构建了品牌视觉体

系。基础系统作为 VI 设计的根基，涵盖企业标志、标准字、标准色及辅助图形等

核心要素，为品牌打造独特的视觉符号，如苹果公司简洁、辨识度高的咬痕苹果标

志。而应用系统则是将基础系统延伸至企业运营全场景，包括办公用品、产品包

装、广告宣传、空间环境等领域，例如，星巴克从纸杯、包装袋到门店装修，均采

用统一的 VI 设计，让消费者在不同场景下都能快速识别并感知品牌，实现品牌视觉

形象的高效传播与深度渗透。

2.  高端 VI 设计的价值体现

优秀的 VI 设计不仅是视觉符号的堆砌，更是品牌成长的助推器。通过精心设

计的标志造型、精准的色彩定位、深刻的标志内涵阐释，以及系统化的应用规范，

帮助品牌建立独特的气质形象，逐步积累品牌资产。例如，阿里巴巴的 VI 设计，以

“橙”色为主色调，传递活力与热情，搭配灵动的标志造型，展现出企业创新、开

放的形象，有力地推动了品牌在全球市场的影响力提升。

3.  VI 设计的关键原则

在 VI 设计中，统一性、差异性和长期性三大原则相辅相成，共同构建起品牌独

特且稳定的视觉体系。为确保企业形象传播的一致性，统一性原则要求从企业理念

到视觉要素进行标准化规范，麦当劳便是典型范例，其全球门店统一的红黄配色、

拱门标志以及品牌字体，让消费者无论身处何地都能迅速识别并产生熟悉感；面

对同质化竞争，差异性原则强调通过独特的创意构思与差异化视觉元素突出品牌个

性，如特斯拉以科技感十足的简洁线条和冷色调，与传统汽车品牌形成鲜明对比，

精准强化“高端智能电动汽车”的品牌定位；而长期性原则旨在保持 VI 设计成果的

稳定应用，避免频繁变动，像 IBM 的蓝色标志历经多年，一直沿用，早已成为“科

技、可靠”的代名词，持续提升品牌辨识度与美誉度，为企业塑造出鲜明且持久的
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品牌形象，如图 1-3 所示。

图 1-3

  1.1.3　海报设计

海报设计是依托计算机平面设计技术，伴随广告行业发展应运而生的新兴职

业。设计师通过对图像、文字、色彩、版面、图形等广告元素的巧妙组合，根据不

同广告媒体的特性，运用设计软件完成极具创意的平面艺术创作，实现广告的传播

目的。

海报又称招贴画，作为大众宣传工具与信息传递的艺术载体，其有着悠久且丰

富的历史。20 世纪堪称海报发展的黄金时期，两次世界大战、苏联革命与建设、西

班牙内战等重大历史事件，推动了政治宣

传海报达到创作顶峰。彼时，苏俄莫斯科

邮电局橱窗贴满各式海报，以帮助市民及

时了解革命形势。在现代社会，海报的应

用场景更为广泛，学校里的文艺演出、运

动会，商业活动中的产品推广，以及各类

展览会、家长会等场合，都能见到海报的 
身影。

简洁明了是海报设计的核心要求。主

题需鲜明突出，让受众能够一眼捕捉关键

信息；时间、地点等重要内容则以精练的

语句呈现。此外，美观的插图与巧妙的布

局，是吸引目光的重要手段。无论是抽象

风格，还是具象表达，设计师都需依据宣

传需求与受众特点，灵活运用设计元素，

打造兼具视觉冲击力与信息传递力的海报

作品，如图 1-4 所示。
图 1-4
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☆  经验技巧

海报设计是在计算机平面设计技术应用的基础上，随着广告行业发展所形成的一个新职业。

该职业技术的主要特征是对图像、文字、色彩、版面、图形等表达广告的元素，结合广告

媒体的使用特征，在计算机上通过相关设计软件，为实现表达广告目的和意图，所进行平

面艺术创意性的一种设计活动或过程。

  1.1.4   包装设计

包装设计是一门综合运用艺术学和美学知识、在商品流通过程中更好地包装商

品并促进商品的销售而开设的专业学科，主要包括包装造型设计、包装结构设计以

及包装装潢设计。

从课程设置来看，包装设计专业涵盖了丰富的内容。其中包括 CATIA 三维建

模、Photoshop 等技术课程，理论力学、广告设计等基础课程，以及包装结构、标志

设计、企业视觉识别设计等专业课程。此外，包装造型与装潢设计、包装印刷工艺

与经济成本核算、现代设计史、市场调研与设计定位、包装促销与消费、包装设计

与品牌塑造、包装策略及其应用等专业课程，全面培养学生在包装设计领域的综合

素养。

在经验技巧方面，包装设计是平面设计与结构设计的有机融合，是广告设计专

业的延伸。这要求学生不仅要掌握广告、设计领域的知识，还需熟悉材料、营销、

包装、储运等相关领域的理论与技能，通过综合运用多种知识，打造出既美观又实

用的包装作品，以助力商品在市场中脱颖而出，如图 1-5 所示。

图 1-5
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☆  经验技巧

包装设计是平面设计与结构设计的有机结合，是广告设计专业的延伸。要求学生在广告、

设计、材料、营销、包装、储运等多个相关领域综合掌握一定的理论知识及专业技能。

  1.1.5   名片设计

在当今社交与商务往来频繁的现代社会，名片已成为人们不可或缺的沟通工

具。作为初次见面时传递个人信息的关键载体，名片设计的优劣直接影响他人对名

片持有者的第一印象，其重要性不言而喻，值得设计师深入研究。

名片虽小，却承载着丰富信息。最核心的部分是名片持有者的姓名、职业、工

作单位以及联络方式，包括地址、电话、电子邮箱等，这些内容简明扼要地勾勒出

个人的基本信息，并借助名片这一媒介向外界传播，堪称一种微型的个人形象产品

设计。此外，名片往往还肩负着展示企业信息的重任，如企业名称、地址及业务领

域等。对于具有完善 CI 形象规划的企业而言，其名片更是被纳入办公用品的整体策

划之中。在此类名片里，企业信息占据主导地位，个人信息则相对次要。同时，名

片上通常会融入企业的标志、标准色、标准字等元素，使其无缝衔接企业的整体形

象，并强化品牌传播效果。

从设计特点来看，名片风格多样，能够营造出各异的气氛。例如，简约风格

以简洁的线条和少量元素，营造出清爽、干练的感觉，适用于追求高效沟通的商务

人士；而复古风格通过选用特定的字体、色调与图案，传递出一种经典、沉稳的气

质，适合文化、艺术等领域的从业者。厚重风格常以深色系为主，搭配有历史感的

字体，体现出力量与凝重，可增加管理层人员的管理者形象。

名片的设计元素丰富多元。文字方面，不同的字体选择能传递不同的个性，衬

线字体优雅古典，无衬线字体现代简约；字号、字重的变化用于区分信息层级，如

姓名可采用较大字号和字重，以突出显示。图形元素包括企业标志、装饰图案等，

标志作为企业的视觉象征，具有极高的辨识度；装饰图案则能增添名片的趣味性与

独特性，如使用与职业相关的图案，可直观传递职业特性。色彩运用上，既可以选

取企业标准色以保持品牌一致性，也可根据设计风格与情感寓意搭配色彩，如蓝色

传递专业、信任，红色代表热情、活力，等等。

名片设计形式灵活多变。常见的排版方式有对称式，给人以稳定、庄重之感，

常用于政府机构或传统企业；居中式排版，使元素集中在中心位置，简洁大方，适

合追求个性的自由职业者；满版型，以图案或照片铺满背景，文字叠加其上，视觉

冲击力强。此外，还可运用留白、几何元素、纹理平铺等手法提升名片的设计感与

艺术氛围。

从功能要求出发，名片需具备良好的可读性，确保信息清晰易辨；同时，在有
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限的空间内，要合理布局信息，做到疏密得当，突出重点。在使用对象上，不同职

业对名片设计有着不同侧重。例如，销售人员的名片可能更注重突出业务领域与联

系方式，方便客户随时沟通；设计师的名片则可通过独特的设计风格与创意元素，

展现个人设计实力与审美水平，如图 1-6 所示。

图 1-6

  1.1.6   画册设计

作为企业形象与产品信息的深度传播载体，画册设计需精准契合企业文化基因

与市场推广战略，通过视觉化、结构化的设计语言实现品牌与产品的高效传播。其

核心在于将抽象的企业理念、产品优势转化为具象且富有吸引力的视觉内容，搭建

企业与受众之间的沟通桥梁。

从功能本质来看，画册兼具广告宣传与形象塑造双重属性。作为企业“流动的

名片”，它以图文并茂的形式，系统地呈现出企业发展历程、管理模式、生产实力等

核心信息；针对产品画册，则聚焦外形、尺寸、材质、工艺等细节，通过多维度展

示提升产品可信度与吸引力。这种系统性的内容编排，能够在受众心中构建完整的

企业或产品认知体系。

在内容构建层面，画册设计遵循“逻辑先行，创意增色”的原则。企业画册通

常以品牌故事开篇，融入价值观与文化理念，配合企业荣誉、团队风貌等内容，塑

造专业可靠的品牌形象；产品画册则围绕用户痛点与产品优势，通过场景化的图文

表达，增强受众的代入感。同时，合理运用数据图表、对比图示等可视化元素，提

升信息传达效率。

画册的多样化分类，决定了其设计策略的差异化。按用途可分为企业形象画

册、产品宣传画册、活动纪念画册等，按行业属性又涵盖金融、科技、文化等不同

领域。例如，金融行业画册多采用沉稳的色调与严谨的排版，凸显专业可靠；科技
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企业画册则倾向于运用未来感的色彩与动态化设计，展现创新活力。此外，根据受

众定位，画册还可细分为客户版、合作伙伴版、内部员工版，分别侧重产品推荐、

战略合作展示、企业文化宣导等不同功能。

在设计实践中，画册需遵循“统一性、层次性、易读性”三大原则。统一性

体现在视觉风格与品牌调性保持一致，通过标准化的字体、色彩、图形元素强化品

牌记忆；层次性要求通过合理的版面分区、字号对比与留白处理，引导读者阅读动

线；易读性则强调图文比例协调，避免信息过载，确保关键内容在 3 秒内被快速捕

捉。通过这些原理的综合运用，画册得以在有限的篇幅内实现信息传播与审美价值

的平衡，从而助力企业达成品牌传播与市场拓展的目标，如图 1-7 所示。

图 1-7

☆  经验技巧

画册是企业公关中的一种广告媒体，画册设计也是当代经济领域中的市场营销活动。研究

宣传册设计的规律和技巧，具有现实意义。就宣传册传递信息的作用来说，宣传册应该真

实地反映商品、服务和形象信息等内容，清楚明了地介绍企业风貌，使其成为企业产品在

市场营销活动中的重要媒介。

  1.1.7   封面设计

封面设计是书籍装帧的核心，是引导读者阅读内容的视觉向导。其设计需遵

循平衡、韵律与调和规律，通过构图、色彩、图案等元素，塑造契合主题的视觉 
形象。
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设计定位是封面成败的关键。需与客户充分沟通，明确风格定位，如科技类书

籍适合简洁现代风，文学类书籍宜用典雅文艺风；同

时剖析企业文化、产品特点与行业属性，如金融行业

偏好稳重色调，时尚行业常用大胆色彩，设计时，要

结合客户需求，提升传播与销售效果。

在设计元素的运用上，色彩传递情感、营造氛

围，如红色显热情活力，蓝色表冷静专业，搭配时需

注重对比与协调，并考虑文化差异。图形元素可具象

或抽象，关键在于简洁清晰，快速传递信息。排版布

局决定视觉秩序，对称式适合庄重题材，非对称式更

具动感。字体选择要适配书籍风格，确保可读性与设

计感统一。此外，合理运用浮雕、烫金等特殊工艺及

光影效果，能增强封面质感与视觉冲击力，但需避免

过度使用，如图 1-8 所示。

☆  经验技巧

封面设计需统筹设计定位、元素运用等多方面，将专业知识与创意结合，打造美观且信息

传达精准的封面作品。

  1.1.8   卡片设计

卡片设计涵盖贺卡、生日卡、邀请卡、宣传卡等丰富的类型，设计师凭借精湛

的图形创意、多元的材料运用与巧妙的工艺技法，构建出充满创意与温情的视觉世

界。从节日庆典中传递祝福的贺卡，到商务活动里承受邀约的邀请卡，再到推广产

品与服务的宣传卡，每一张卡片都是情感表达与信息传递的载体。

在设计过程中，图形是卡片的视觉核心。设计师通过手绘插画、矢量图形、摄

影作品等不同形式，赋予卡片独特的艺术风格，如清新可爱的卡通形象常用于儿童

生日卡，简洁大气的几何图形则适用于商务邀请卡。材料的选择也为卡片增添了质

感与层次，特种纸、丝绸、皮革，甚至环保再生材料的运用，结合烫金、压纹、镂

空等工艺，让卡片在触感与视觉上都带来惊喜。

卡片不仅是平面设计的微型作品，更是促进人际交往与商业传播的重要媒介。

在个人生活中，精心设计的卡片承载着思念与祝福，拉近了人与人之间的距离；在

商业领域，宣传卡与邀请卡则是品牌形象展示与活动推广的有效工具。这些形态各

异的卡片设计案例，为平面设计师提供了丰富的灵感源泉，无论是创意构思、材料

运用还是工艺实现，都对设计师提升专业水平具有重要参考价值，如图 1-9 所示。

图 1-8
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图 1-9

☆  经验技巧

卡片设计属于平面设计的一种，是将不同的基本图形，按照一定的规则在平面上组合成图

案的。主要在二维空间范围之内以轮廓线划分图与地之间的界限，描绘形象。而平面设计

所表现的立体空间感，并非实在的三维空间，而仅仅是图形对人的视觉引导作用形成的幻

觉空间。

1.2　平面广告设计的点、线、面

平面广告设计其实就是对点、线、面的巧妙运用和排版，设计师对点、线、面在

平面广告设计中的特点和它们之间的相互关系有清晰的了解，能更好地把握点、线、

面在平面广告设计中的灵活应用和提高抽象思维的发展，使平面设计的基本造型要素

更好地服务于设计。本节将详细介绍平面广告设计中的点、线、面的相关知识。

  1.2.1   点的应用

很多细小的形象可以理解为点，可以是一个圆、矩形、三角形或其他任意形

态。点在本质上是最简洁的形态，是造型的基本元素之一，具有一定的面积和形

状，是视觉设计的最小单位。


